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INFORMACJA PRASOWA

Cena emisyjna akcji serii D 
Grupy Kościuszko „Polskie Jadło” S.A. ustalona na 6,5 zł 

Warszawa, 19 maja 2008 – Grupa Kościuszko „Polskie Jadło” S.A. – operator sieci restauracji „Polskie Jadło” oraz „Ready&Go”, zakończyła proces book-buildingu związanego z pierwszą publiczną ofertą akcji spółki. W jego wyniku cena emisyjna ustalona została na poziomie 6,5 zł_za akcję, tzn. górnej granicy widełek cenowych. Zakończyły się również zapisy w Transzy Detalicznej, natomiast zapisy w Transzy Dużych Inwestorów odbędą się 19 i 20 maja br. Oferującym jest Biuro Maklerskie Banku BGŻ.

- Ostateczna cena emisyjna odzwierciedla naszym zdaniem obecną wartość firmy– mówi Jan Kościuszko, Prezes Zarządu Grupy Kościuszko „Polskie Jadło” S.A.

Spółka prognozuje, że w 2007 roku uzyskała 15,9 mln zł przychodów ze sprzedaży i 5,2 mln zł zysku netto. Oznacza to ok. 30% rentowność netto, a ma być jeszcze lepiej. W 2008 roku spółka ma zarobić netto 11,5 mln zł przy przychodach rzędu 29,5 mln zł. Rok później przychody wyniosą już 40 mln zł, a zysk netto wzrośnie do 16 mln zł.
***
Grupa Kościuszko „Polskie Jadło” S.A. jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych podmiotów operujących w sektorze usług gastronomicznych w Polsce. Działalność powstałej w 1996 roku spółki przez 10 lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji „Chłopskie Jadło”. Po ich sprzedaży w 2006 roku pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji funkcjonującymi w autorskim modelu franszyzowo-operatorskim pod markami „Polskie Jadło”, ”Lanczowisko” oraz „Ready&Go”. Drugim  segmentem działalności firmy, rozwijanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż ekskluzywnych wyrobów kuchni polskiej sprzedawanych obecnie pod marką „Polskie Jadło”. Wśród nich znajdują się zarówno tradycyjnie wyrabiane wędliny i wyroby wekowane takie jak: polskie zupy, pasztety oraz inne dania gotowe, Warte podkreślenia jest, że firma Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych jakichkolwiek uszlachetniaczy 
i środków konserwujących. Obecnie wyroby te znajdują się między innymi w takich sieciach jak:  Ahold, Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarche, Leclerc, Makro, Market Punkt i Stokrotka. 
Oprócz wiedzy i doświadczenia związanych z budową sieci „Chłopskie Jadło” olbrzymim atutem spółki jest skład Zarządu i Rady Nadzorczej, w której znajdują się takie osoby jak prezes zarządu Jan Kościuszko - twórca sukcesu i pomysłodawca sieci „Chłopskie Jadło”, członek Rady Nadzorczej, wieloletni dyrektor zarządzający Chłopskiego Jadła – Paweł Patena oraz przewodniczący rady nadzorczej Marek Zuber – jedna z najbardziej rozpoznawalnych postaci na polskim rynku kapitałowym. 
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