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Warszawa, 4 czerwca 2008

Kościuszko rusza na Giełdę

10 czerwca br. Grupa Kościuszko Polskie Jadło SA zadebiutuje na rynku głównym Giełdy Papierów Wartościowych w Warszawie. Celem emisji i debiutu spółki jest zarówno zdobycie środków na inwestycje, jak i  uzyskanie statusu podmiotu notowanego na GPW – rozumianego jako „znak jakości” otwierający nowe perspektywy dla Grupy.

26 maja br. spółka zakończyła pierwszą publiczną ofertę akcji, w której pozyskała 
11,3 mln zł. Podmiotem dystrybuującym akcje serii D w ofercie publicznej było Biuro Maklerskie Banku BGŻ. 

– Zakładaliśmy pewien przedział, w którym powinna się zmieścić kwota pozyskana 
z emisji. 11,3 mln zł to w obecnej sytuacji rynkowej wynik całkiem niezły.– mówi Marek Zuber, przewodniczący Rady Nadzorczej Grupy Kościuszko Polskie Jadło SA – Nie bez znaczenia jest także to, że cena emisyjna, którą uzyskaliśmy sprzedając akcje, osiągnęła 6,5 zł, czyli górną granicę widełek cenowych. Pokazuje to, że inwestorzy dobrze oceniają perspektywy rozwoju spółki 
i wiążą z nią duże nadzieje. Pamiętajmy, że nie zależało nam na tym, aby się sprzedać za wszelka cenę. Środki na rozwój i tak mamy. Prognozy przez nas ogłoszone są niezagrożone  – dodaje Zuber.
Zgodnie ze strategią rozwoju na lata 2007-2009, spółka zamierza przeznaczyć środki pozyskane z emisji na:

· budowę ogólnopolskiej sieci restauracji w sektorze premium (Polskie Jadło);
· budowę ogólnopolskiej sieci restauracji w sektorze fast food (Ready & Go);
· rozwój samoobsługowych barów z jedzeniem na wagę (Lanczowisko);
· budowę wytwórni i centrum magazynowo-logistycznego;
· rozwój sprzedaży produktów własnych i ich wprowadzenie do kolejnych sieci handlowych.
Pozyskanie kapitału na rozwój było zasadniczym, lecz nie jedynym celem emisji. 

– Uzyskanie kapitału na inwestycje poprzez giełdę jest jedną z wielu dróg do zdobycia środków na rozwój, podczas gdy tylko wejście na giełdę oferuje wartość dodaną wobec innych form dokapitalizowania spółki – mówi Jan Kościuszko, prezes Zarządu Grupy Kościuszko Polskie Jadło SA – Dużą wagę ma dla nas sam status spółki publicznej. Ta szczególna pozycja opiera się na wiarygodności spółki notowanej – 
a więc transparentnej, podlegającej konkretnym wymogom i obowiązkom informacyjnym, dzięki którym inwestor czy kontrahent ma więcej miarodajnych danych, na których może oprzeć swoje decyzje.  Wejście na Giełdę pomoże nam 
w skutecznym uczestnictwie w przetargach, negocjacjach, ofertach publicznych –  czyli w systematycznym i ekstensywnym rozwijaniu biznesu – dodaje Kościuszko.
Obecnie spółka intensyfikuje działania prowadzące do współpracy z dużą siecią detalicznej dystrybucji paliw, z siecią hipermarketów oraz z operatorem dróg szybkiego ruchu w Polsce. W roku 2007 spółka uzyskała 15,9 mln zł  przychodów, wypracowując 5,2 mln zł  zysku netto. Prognozy, określane przez Zarząd jako „konserwatywne i bezpieczne”, mówią o przychodach na poziomie 29,5 mln zł i zysku netto w kwocie 11,5 mln zł w roku 2008. W roku następnym parametry te mają osiągnąć odpowiednio 40 mln zł i 16 mln zł. 

***

Grupa Kościuszko Polskie Jadło S.A. działa w sektorze usług gastronomicznych od roku 1996. Przez dziesięć początkowych lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji Chłopskie Jadło. Po ich sprzedaży (2006 r.) pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji, funkcjonującymi w autorskim modelu franczyzowo-operatorskim pod markami Polskie Jadło, Lanczowisko oraz Ready & Go. 

Drugim  segmentem działalności firmy, budowanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż delikatesowych dań gotowych i przetworów kuchni polskiej. Do produktów, sprzedawanych obecnie pod marką Polskie Jadło, należą wędliny tradycyjne, wyroby wekowane (zupy, pasztety), inne dania gotowe oraz przetwory. Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych uszlachetniaczy i środków konserwujących. Wyroby dostępne są między innymi w sieciach handlowych Ahold, Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarchè, Leclerc, Makro, Market Punkt i Stokrotka.

Prezesem Zarządu spółki jest Jan Kościuszko – pomysłodawca i twórca sukcesu sieci „Chłopskie Jadło”, miłośnik i znawca kuchni polskiej, organizator „Wigilii dla Potrzebujących” na krakowskim rynku, na których corocznie gromadzi się kilkadziesiąt tysięcy osób.  

Radzie Nadzorczej przewodniczy Marek Zuber – jedna z najbardziej rozpoznawalnych postaci 
na polskim rynku kapitałowym.  

Nagrody i wyróżnienia Grupy Kościuszko Polskie Jadło SA

· Polskie Godło Promocyjne TERAZ POLSKA (2006) oraz Złota Odznaka TERAZ POLSKA (2000);

· Złoty Medal za Wielkie Serce (2000);

· Firma Roku 2002;

· Dębowy Laur Dobroczynności (2003);

· Jakość Roku 2006;

· nominacja Jana Kościuszki do odznaczenia Krzyżem Kawalerskim za dotychczasową działalność charytatywną.

Więcej informacji:

Imię Nazwisko,  tel. (00) 000 00 00, nazwisko@serwer.pl

www.grupakosciuszko.pl
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