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INFORMACJA PRASOWA
Kraków, 6 stycznia 2009 r. – Zarząd Grupy Kościuszko „Polskie Jadło” S.A. informuje, iż nie sprzedawał ani nie kupował żadnych instrumentów pochodnych związanych z rynkiem walutowym. 
W związku z potencjalnymi stratami lub zagrożeniem stratami związanymi z otwieraniem pozycji opcyjnych przez różne spółki giełdowe Zarząd Grupy Kościuszko „Polskie Jadło” SA informuje, iż nie prowadził takich działań.
- Jesteśmy Spółką, która zarządza siecią punktów gastronomicznych, nie jest eksporterem ani importerem usług ani towarów. Dlatego nigdy nie dokonywaliśmy żadnych transakcji związanych z kupowaniem czy sprzedawaniem opcji, i nie zamierzamy takich transakcji wykonywać. – komentuje informację Zarządu Jan Kościuszko, Prezes Zarządu Grupy Kościuszko Polskie Jadło SA. 

 Jednocześnie Spółka podtrzymuje informacje o realizacji założonych prognoz finansowych. 
Dodatkowych informacji udziela:

Karolina Bartnik-Kura

Specjalista ds. relacji inwestorskich, Grupa Kościuszko „Polskie Jadło” S.A.

tel.(12) 292 02 60

e-mail: k.bartnik-kura@grupakosciuszko.pl

Grupa Kościuszko „Polskie Jadło” S. A. – Grupa Kościuszko Polskie Jadło S.A. jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych podmiotów operujących w sektorze usług gastronomicznych w Polsce. Działalność powstałej w 1996 roku spółki przez 10 lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji „Chłopskie Jadło”. Po ich sprzedaży w 2006 roku pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji funkcjonującymi w autorskim modelu franszyzowo-operatorskim pod markami „Polskie Jadło”, „Lanczowisko” oraz „Ready&Go”. 

Drugim segmentem działalności firmy, rozwijanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż ekskluzywnych wyrobów kuchni polskiej sprzedawanych obecnie pod marką „Polskie Jadło”. Wśród nich znajdują się zarówno tradycyjnie wyrabiane wędliny i wyroby wekowane takie jak polskie zupy, pasztety oraz inne dania gotowe. Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych jakichkolwiek uszlachetniaczy i środków konserwujących. Obecnie wyroby te dostępne są między innymi w takich sieciach jak: Ahold, Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarche, Leclerc, Makro, Market Punkt i Stokrotka. 
