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INFORMACJA PRASOWA

Koniec negocjacji w sprawie Chłopskiego Jadła
Kraków, 9 marca 2009 r. – Zarząd Grupy Kościuszko w dniu 9 marca 2009 roku podjął decyzję o odstąpieniu od negocjacji prowadzonych z Zarządem Sfinks Polska SA, dotyczących zakupu przez Grupę Kościuszko sieci restauracji „Chłopskie Jadło”, powiadamiając o tym fakcie władze Spółki Sfinks Polska. Powodem tej decyzji stała się przewlekłość prowadzonych rozmów wynikająca z ciągłych zmian kompetencji w Zarządzie Sfinks Polska SA. 

Rezygnacja władz spółki Sfinks Polska SA, w związku z decyzjami, które zapadły na Nadzwyczajnym Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy Spółki Sfinks w dniu 8 marca 2009 roku, stała się kolejnym wydarzeniem, które oddala w czasie prowadzenie jakichkolwiek konstruktywnych rozmów w kwestii finalizacji transakcji sprzedaży sieci „Chłopskie Jadło”.  Grupa Kościuszko planuje w latach 2009-2010 zintensyfikowanie procesów inwestycyjnych. Przeciągające się rozmowy ze Sfinks Polska SA byłyby poważnym utrudnieniem realizacji tej strategii.

„Mam świadomość odpowiedzialności za środki, które zostały nam powierzone. Nie stać nas na to, żeby miesiącami rozmawiać ze zmieniającymi się osobami na temat hipotetycznych transakcji. Poza tym z tygodnia na tydzień, według naszej wiedzy, sytuacja sieci „Chłopskie Jadło” staje się coraz trudniejsza a bez natychmiastowej reakcji i podjęcia zdecydowanych działań zjawisko to może się tylko pogłębiać. Celem naszym było zakupienie działającej sieci, którą można by było jeszcze restrukturyzować. Potencjał tej transakcji stanowiły również tytuły prawne do lokali, w których prowadzona jest działalność gastronomiczna "Chłopskiego Jadła”.  W obliczu ostatnich wydarzeń przypuszczać można, że część tych lokalizacji jest zagrożona.” – powiedział Jan Kościuszko Prezes Zarządu Grupy Kościuszko „Polskie Jadło” SA

„Działamy w segmencie, który jest stosunkowo najbardziej odporny na pogorszenie koniunktury. W naszych lokalach, przy konsekwentnie realizowanej przez Zarząd polityce atrakcyjnych cen z zachowaniem wysokiej jakości, obserwujemy systematyczny wzrost przychodów. Szczególnie udanym konceptem okazują się Lanczowiska oraz Gościńce Polskie Jadło zlokalizowane przy trasach szybkiego ruchu. Z drugiej strony w ostatnich miesiącach wyraźnie spadały ceny ziemi, materiałów oraz usług budowlanych. Przy realizowanej przez nas polityce zwiększania aktywów Spółki przez zakup lub budowę nieruchomości, obecna sytuacja na rynku staje się dla nas wielką szansą jeszcze dynamiczniejszego rozwoju, czyli pomnażania majątku. Wobec takich realiów nie chcemy koncentrować się na długotrwałych negocjacjach w dodatku dotyczących inwestycji w obce środki trwałe.” – powiedział Marek Zuber Przewodniczący Rady Nadzorczej Grupy Kosciuszko Polskie Jadło SA. 

*****
Grupa Kościuszko „Polskie Jadło” S. A. jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych podmiotów operujących w sektorze usług gastronomicznych w Polsce.. Działalność powstałej w 1996 roku spółki przez 10 lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji „Chłopskie Jadło”. Po ich sprzedaży w 2006 roku pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji funkcjonującymi w autorskim modelu franczyzowo-operatorskim pod markami „Polskie Jadło” oraz ”Lanczowisko”.
Drugim segmentem działalności firmy, rozwijanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż ekskluzywnych wyrobów kuchni polskiej sprzedawanych obecnie pod marką „Polskie Jadło”. Wśród nich znajdują się zarówno tradycyjnie wyrabiane wędliny i wyroby wekowane takie jak polskie zupy, pasztety oraz inne dania gotowe. Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych jakichkolwiek uszlachetniaczy i środków konserwujących. Obecnie wyroby te dostępne są między innymi w takich sieciach jak: Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarche, Leclerc, Makro, Market Punkt, Sieć Avita i Stokrotka.
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