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INFORMACJA PRASOWA

Polskie Jadło konsoliduje kredyty
Kraków, 23 września 2009 r. – Polskie Jadło Spółka Akcyjna podpisała umowę konsolidacyjną z Bankiem Pocztowym S.A. Dzięki umowie miesięczne koszty obsługi kredytów inwestycyjnych spółki zostaną obniżone aż o 40%.
Spółka Polskie Jadło podjęła decyzję o współpracy z Bankiem Pocztowym mając na uwadze konieczność konsolidacji zadłużenia kredytowego oraz obniżenia kosztów jego obsługi. Podpisana umowa konsoliduje 7 wcześniej zawartych umów kredytowych na łączną kwotę ponad 11 mln złotych i pozwoli spółce na obniżenie miesięcznych kosztów obsługi kredytu inwestycyjnego o 40%. 
„Rentowna działalność spółki to z jednej strony konieczność dbałości o jej stały zrównoważony rozwój, z drugiej – o koszty. Mając na uwadze tę zależność podjęliśmy decyzję o konsolidacji kredytów w ramach jednej umowy z Bankiem Pocztowym. To dobry ruch. Dzięki niemu znacznie obniżymy koszty obsługi zadłużenia, a zaoszczędzone w ten sposób środki będziemy mogli przeznaczyć na zwiększenie dynamiki rozwoju”- powiedział Jan Kościuszko  Polskie Jadło Spółka Akcyjna. 

W ramach współpracy z Bankiem Pocztowym spółka Polskie Jadło podpisała także umowę na kredyt odnawialny, przenosząc go jednocześnie z innego banku. W wyniku refinansowania kredytów inwestycyjnych i w rachunku bieżącym Spółka szacuje, iż obniżenie kosztów z tytułu obsługi kredytowej wyniesie około 1 380 000 PLN rocznie. 
Zgodnie z założeniami Bank Pocztowy będzie angażował się również w kredytowanie dalszych inwestycji Polskiego Jadła. Tak pozyskane środki spółka planuje przeznaczyć na finansowanie nowych inwestycji, m.in. planowanej budowy i uruchomienia Gościńca Polskie Jadło w Lublinie oraz rozbudowy sieci pierogarni w ramach konceptu biznesowego Sztuka Pieroga.
*****
Polskie Jadło Spółka Akcyjna jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych podmiotów operujących w sektorze usług gastronomicznych w Polsce. Działalność powstałej w 1996 roku spółki przez 10 lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji „Chłopskie Jadło”. Po ich sprzedaży w 2006 roku pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji, gościńców, lanczowisk i pierogarni funkcjonującymi w autorskim modelu franczyzowo-operatorskim pod marką „Polskie Jadło”.
Drugim segmentem działalności firmy, rozwijanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż ekskluzywnych wyrobów kuchni polskiej sprzedawanych obecnie pod marką „Polskie Jadło”. Wśród nich znajdują się zarówno tradycyjnie wyrabiane wędliny i wyroby wekowane takie jak polskie zupy, pasztety oraz inne dania gotowe. Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych jakichkolwiek uszlachetniaczy i środków konserwujących. Obecnie wyroby te dostępne są między innymi w takich sieciach jak: Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarche, Leclerc, Makro, Market Punkt, Sieć Avita i Stokrotka.
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