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INFORMACJA PRASOWA

Czechowice-Dziedzice pełną parą
Kraków, 16 grudnia 2009 r. – Zarząd Spółki Polskie Jadło S.A. informuje, iż w ramach podpisanych kontraktów na dostawę produktów gotowych rozszerza ich produkcję w ramach własnej wytwórni w Czechowicach Dziedzicach. Dla zabezpieczenia dostaw dystrybuowanego przez Spółkę towaru przedłużone zostały umowy na zasadach wyłączności z dotychczasowymi producentami kooperującymi ze Spółką. Zawarte zostały także nowe umowy zabezpieczające ciągłość dostaw dla Spółki. Przychód z działalności działu handlowego na rok 2010 szacowany jest na 33 mln PLN.
W ramach zmiany strategii Spółki polegającej na zwiększeniu udziału w przychodach wynikających z działalności handlowo-produkcyjnej prowadzonej przez Polskie Jadło, zrestrukturyzowany został dział handlowy Spółki z równoczesnym rozszerzeniem asortymentu towarowego. W listopadzie Spółka dokonała prezentacji nowo wprowadzonych towarów oraz przeprowadziła dostawy pilotażowe. W wyniku tych działań od stycznia 2010 r. podjęta zostanie współpraca z następującymi partnerami hurtowymi i detalicznymi: Farutex Sp. z o.o. w systemie dostaw HoReCa, Grabo w systemie HoReCa i sprzedaży do sieci detalicznej, partnerami zaopatrzenia hurtowego Makro oraz z sieciami hipermarketów Tesco, Carrefour, Real, Delima i Alma. Ponadto Spółka prowadzić będzie zaopatrzenie surowcowe do wszystkich administrowanych przez siebie restauracji i gościńców. 

„Polskie Jadło identyfikowane jest na rynku nie tylko jako sieć restauracyjna, ale również jako producent tradycyjnej polskiej żywności. Dlatego podjedliśmy decyzję o kontynuowaniu tego kierunku poprzez utrzymanie dotychczasowego jak i poszerzenie asortymentu w ramach wyłącznie polskich tradycyjnych dań i produktów”. – powiedział Jan Kościuszko, Prezes Zarządu Polskie Jadło. 

Spółka Polskie Jadło swą działalność handlową prowadzi w oparciu o wyroby produkowane na zasadzie wyłączności pod marką Polskie Jadło na podstawie zastrzeżonych receptur stanowiących własność Spółki. Wszystkie wyroby poddawane są każdorazowo audytowi technologicznemu.  Rozwiązanie takie umożliwia wprowadzenie na rynek szerokiej gamy produktowej i nie powoduje po stronie Spółki zaangażowania finansowego bezpośrednio w proces produkcyjny. 
Od stycznia 2010 dostawami dystrybuowanymi przez Spółkę objęte będą towary w następujących  grupach produktowych wyłącznie w systemie Premium dań gotowych: wyroby mączne około 40 rodzajów pierogów oraz konserwy szklane, w tym dania gotowe i sałatki – 11 rodzajów, konfitury – 7 rodzajów, pasztety – 3 rodzaje, szmalec ze skwarkami – 2 rodzaje oraz zupy – 10 rodzajów. Obecnie wdrażana jest technologia rozszerzająca zakres produkcji o dodatkowy asortyment pasztetów oraz na zlecenie Polskiego Jadła uruchomiona została linia produkująca dalsze trzy rodzaje szmalcu smakowego. 
W 2010 roku Spółka przewiduje zawarcie wynegocjowanych na nowych warunkach  kontraktów z odbiorcami eksportowymi dla towarów kierowanych na rynek austriacki, czeski, słowacki i brytyjski.
*****
„Polskie Jadło” S. A. jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych podmiotów operujących w sektorze usług gastronomicznych w Polsce. Działalność powstałej w 1996 roku spółki przez 10 lat koncentrowała się na rozwoju sieci restauracji „Chłopskie Jadło”. Po ich sprzedaży w 2006 roku pozyskane środki zostały zainwestowane w budowę i zarządzanie nowymi sieciami restauracji funkcjonującymi w autorskim modelu franczyzowo-operatorskim pod markami „Polskie Jadło” oraz „Sztuka Pieroga”. 
Drugim segmentem działalności firmy, rozwijanym od 2004 roku, jest produkcja i sprzedaż ekskluzywnych wyrobów kuchni polskiej sprzedawanych obecnie pod marką „Polskie Jadło”. Wśród nich znajdują się zarówno tradycyjnie wyrabiane wędliny i wyroby wekowane takie jak polskie zupy, pasztety oraz inne dania gotowe. Od lipca Br Spółka produkuje wyroby mączne i garmażeryjne we własnej wytwórni zlokalizowanej w Czechowicach Dziedzicach. Polskie Jadło opiera swą produkcję na tradycyjnych recepturach, pozbawionych jakichkolwiek uszlachetniaczy i środków konserwujących. Obecnie wyroby te dostępne są między innymi w takich sieciach jak: Alma, Bomi, Carrefour, Chata Polska, Intermarche, Leclerc, Makro, Market Punkt, Sieć Avita i Stokrotka.
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